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OZET

Giiniimiizde firmalarin yasamlarim siirdiirebilmeleri ve rekabet
giiclerini arttirabilmeleri i¢in karsiliklt isbirligi iginde hareket
etmeleri zorunlu hale gelmistir. Bu sebeple firmalar, kiime
olusumlart igerisinde yer alarak; yeni iiretim, istihdam, ihracat,
katma deger artis1 yaratarak ve tniversite gibi kuruluslar ile
igbirlikleri yaparak {iilke ekonomisi igin Onemli degerler
olugturma yoluna gidebilmektedirler. Buradan hareketle Bati
Akdeniz Bolgesi’nde faaliyette bulunan giines enerji sistemleri
firmalarimin kiimelenme diizeylerinin belirlenmesi arastirmanin
amaci olmustur. Bu amac¢ dogrultusunda Bati Akdeniz
Bolgesi’nde faaliyette bulunan 44 giines enerji sistemleri
firmasina iligkin veriler, nicel veri toplama yontemlerinden
anket teknigi kullanilarak elde edilmistir. Elde edilen veriler
SPSS 20 paket programi kullanilarak analiz edilmistir.
Analizlerin sonucunda Bati Akdeniz bolgesindeki giines enerji
sistemleri sektoriiniin kiimelenme potansiyelinin bulundugu ve
aragtirmaya katilan 44 firmanin 28’inin yiiksek, 16’sinin ise orta
derecede kiimelenme egilimi gosterdigi belirlenmistir. Ayrica,
kiimelenme yapisinda giines kolektorleri iretimi yapan enerji
firmalarimin, fotovoltaik tiretim gergeklestiren firmalara gore
daha yiiksek kiimelenme derecelerinin  bulundugu tespit
edilmistir. Bu kapsamda sektore yonelik olusturulacak
kiimelenmenin bolgesel ekonomik kalkinmaya 6nemli katkilar
saglayacag1 ongoriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kiimelenme, Rekabet, Isbirligi, Giines
Enerji Sistemleri Firmalari, Batt Akdeniz Bolgesi

1. GIRIS

ABSTRACT

Today, it has become compulsory for companies to act in mutual
cooperation in order to survive and increase their
competitiveness. For this reason, firms are involved in the
cluster formation and with this formation, they can make
important values for the country’s economy by creating new
production, employment and exports, increasing in added-value
and cooperating with institutions like universities. From this
point of view, determining the clustering levels of solar energy
systems firms which are operating in the West Mediterranean
region has been the subject of research. In the direction of this
aim, 44 data on solar energy systems companies which are
operating in the West Mediterranean Region were obtained by
using survey technique from quantitative data collection
methods. The obtained data were analyzed by using the SPSS 20
packet program. The result of the analysis showed that the solar
energy systems sector in the West Mediterranean region has
clustering potential and 28 of 44 firms which data are collected
from has a high tendency clustering and 16 of these firms are
determined in the middle clustering. Also, it was confirmed that
the energy firms which produce solar collector have higher
clustering degree than the firms which produce photovoltaic.
Within this scope, it is predicted that the clustering formation
which is suitable for sector will provide significant contributions
to the regional economic development.

Keywords: Clustering, Competition, Cooperation, Solar Energy
Systems Firms, West Mediterranean Region

Firmalarin rekabet giiclinli arttiran kiimelenme, Porter’in bolgesel ekonomik rekabetcilik alaninda
yapmis oldugu c¢aligmalar neticesinde 6nemli bir inceleme alani ve yeni bir is modeli olmustur.
Kiimelenme en yaygin sekli ile cografi yakinlik i¢inde bulunan firmalarin sektorel anlamda
yogunlagmasi ve etkinlikte bulunmasi olarak tanimlanmaktadir (Duran, 2015: 1). Bolgesel kalkinma
konusunda son ¢eyrek yilizyilda en ¢ok konusulan kavram olan kiimelenme ile firmalarin
kiiresellesmenin getirdigi sartlara uyum saglayabilmesi i¢in isbirligi i¢inde hareket etmesi zorunlu
hale gelmistir. Bu sebeple firmalar, genel kabul gérmiis olan kiimeler i¢inde yer alarak; yeni iiretim,
istihdam, ihracat, yatirim, katma deger artis1 yaratarak rekabet avantaji kazanmig ve ayrica iilke

1 Bu arastirma 0406-YL-16 proje numaras ile Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi (BAP) tarafindan maddi
olarak desteklenmistir.
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ekonomisine de ciddi katkilar yaratmis olacaklardir. Giiniimiizde her alanda gereksinim duyulan
enerjiye verilen dnem giderek artis gostermektedir. Enerji, tilkelerin liretim ve tiiketim, kalkinmiglik
ve gelismislik seviyelerinin belirlenmesinde ele aliman en gegerli etkenlerden birisi olmustur.
Giliniimiizde yaygin kullanilan fosil yakit kaynakli enerji liretim ve tiikketimi, siirekli artan enerji
ihtiyact karsisinda yetersiz kalmaktadir. Mevcut kaynaklarin siirli olmasi ve dogada onarilmasi
miimkiin olmayan zararlara yol agmasi nedeniyle iilkelerin kaynak seciminde; enerji kullaniminda
verimlilik, c¢evresel etkilerin onemi, hukuki diizenlemelerin yapilmasi gibi hususlar Oncelik
kazanmistir. Bu gelismeler alternatif enerji kaynaklarimi kesfetme ve gelistirme calismalarina hiz
kazandirtmistir.

Yenilenebilir enerji kaynaklarindan birisi olan giines enerjisi, sahip oldugu potansiyeli ve kullanim
kolaylig1 sayesinde diger enerji kaynaklarina gore daha kolay bir sekilde yayginlasabilecek bir
imkana sahiptir. Tiirkiye’de fosil enerji kaynaklarinin yetersiz kalmasindan dolay1 talep edilen
enerji ihtiyaci, dis iilkelerden biiyiikk maliyetler ile saglamaktadir. Halihazirda Tiirkiye gilines
kusaginda konumlanmis olmasina ragmen, sahip oldugu giines enerjisi potansiyelini yeterli diizeyde
kullanma imkani1 bulamamustir.

Tirkiye’nin glineslenme siiresi ve 1sinim verileri bolgesel acidan ele alindiginda, Bati Akdeniz
bolgesi en verimli bolgelerinden birisidir. Dolayisiyla Bati Akdeniz bodlgesinde bulunan giines
enerji sistemleri sektoriindeki firmalarin kiimelenme ve rekabet edebilme tutumlar1 bu ¢alismanin
amacini olusturmaktadir. Bati Akdeniz bolgesi gilines enerji sistemleri sektoriindeki firmalarinin
cografi konumlari itibariyle yillik potansiyel giineslenme siirelerinin ortalamanin iistiinde olmasi ile
cazip bir bolge olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu sebeple giines enerji sistemleri firmalari
kiimelenme ile birlikte bolgede katma deger ve genis istihdam saglayan bir yap1 olusturacaktir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Kiimelenme Kavrami

Son yillarda sik sik kullanilan bir kavram haline gelen kiimelenme, rekabetci iistiinliik ve ekonomik
kalkinma saglayan oOnemli bir faktor olarak goriilmektedir. Kiimelenmeyle birlikte rekabet
ortamindaki endiistriler gelistirilmekte ve giiclendirilmekte bu sayede endiistriler yerel, ulusal hatta
uluslararasi diizeylerde rekabetci gii¢ yaratabilmektedirler. Bu sebeple alan yazin arastirildiginda
kiimelenme kavramina iliskin olduk¢a fazla tamimlamalarin yapildigi goriilmektedir. Bu
tanimlamalar arasinda benzer ifadelere yer verilse de genel kabul goren bir tanimlama
bulunmamaktadir.

Kiimelenme kavrami ilk olarak M. E. Porter (1990) tarafindan ‘‘Uluslarin Rekabet Ustiinliigii’’
isimli eserinde kullanilmistir. Porter eserinde kiimelenmeyi ‘‘ayni is kolunda faaliyette bulunan,
aralarinda iliskilerin ve rekabetin bulundugu isletmelerin ayni1 cografi bolgede yogunlastigi model”’
olarak tanimlamaktadir (Porter, 1998a: 158). Porter’in yapmis oldugu bu tanimlamada dikkat ¢eken
iki onemli 6zellik bulunmaktadir. Bunlar; isletmeler arasindaki bir bagliligin s6z konusu olmasi ve
cografi olarak yakinliklarinin bulunmasidir.

Roelandt ve Hertog (1999: 9), OECD ig¢in hazirlamis olduklar1 ¢alismalarinda bolgesel ekonomik
giiclin artmasini saglayan kiimelenme kavramini, ayni tedarik zincirinde birbirine bagimli olan
firmalarin, bilgi lireten kurumlarin ve tedarikg¢ilerin tiretim ag1 olarak tanimlamiglardir.

Cooke ve Lazzeretti (2008: 29) kiimelenmeyi; sektor iginde pazar payi yaratmaya calisan,
uluslararas1 pazarlara agilmak isteyen, birbiriyle rekabette bulunan ve aymi zamanda karsilikli
isbirligi i¢inde bulunabilen yerel girisimciligi de igine alan, birbirleriyle iligki kurabilen, cografi
olarak yakinlagan firmalarin toplulugu olarak tanimlamigtir. Bu tanimlamada rekabetciligin 6nemini
vurgulanmaktadir.
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Potter ve Mirenda (2009: 25) kiimelenmeyi, katma deger zinciri i¢inde bulunan bagimsiz firmalarin,
aract kuruluslarin, misterilerin ve bilgi saglayan kurumlarin olusturdugu bir iiretim ag1 olarak
tamimlamigtir. Potter ve Mirenda, kiime igindeki aktorlerin iiretim siirecinde ve yenilikgilik
caligmalarinda birbirleri ile olan iligkileri ve bagimliliklarina odaklanmaktadir.

Tim bu tanimlamalar dikkate alindiginda, kiimelenme kavraminda ii¢ temel ozellik oldugu
goriilmektedir. Birincisi cografyadir. Kiimeler cografi yakinliga bagl olarak olusurlar ve bu olusum
kiime iiyelerinin karsilikl1 iletisimini kolaylastirir. Tkincisi kiimelerin birbiriyle iliskili firmalardan
olusmasidir. Uretim siirecinde birbiriyle iligkili olan firmalar1 bir araya gelerek bir deger
olustururlar. Ugiinciisii ise, yenilikgiliktir. Kiimeler yenilik¢ilige duyulan ihtiya¢ nedeniyle kamu
kurumlari, niversiteler ve diger kurumlar ile isbirligi i¢inde hareket ederler (Oguztiirk ve
Sarigoban, 2013: 97).

3. LITERATUR ARASTIRMASI

Alan yazinda kiimelenmenin, Marshall’in “Bolgesel Yogunlasma” teorisine dayandirildig:
goriilmektedir. Marshall’mn (1890), ‘‘Ekonominin Ilkeleri’” (Principles of Economics) eserinde yapi
olarak benzerlik gosteren isletmelerin belirli cografi alanda yigilmasini kiimelenme olarak
isimlendirmese de, “Endiistriyel Bolgeler” (Industrial Districts) olarak isimlendirmis oldugu alanlar
kiimelenme kavraminin altyapisini olusturmustur (Humphrey ve Schmitz, 2000: 7).

1990’11 yillara kadar kiimelenmeyle ilgili kavramsal yaklasimlar farkli sekillerde ele alinmistir.
Ancak, Porter’mn 1990 yilinda “Uluslarin Rekabet Ustiinliigii” adl1 eserinde 10 iilkede 100°den fazla
sektorli arastirmasinin ardindan literatiire kazandirmis oldugu “Elmas Modeli” ile kiimelenme
kavramina ilk kez yer vermis ve onu popiiler hale getiren kisi olmustur (Bacak ve Altas, 2011:1).
Daha sonraki donemlerde kiimelenme iizerine ¢alismalarda artis oldugu gériilmektedir. Ornegin
Enright (1998), calismasinda kiiresellesme- yerellesme baglanti noktasi ile ilgilenen bolgeler ve
iilkelerde uygulanan kiimelenme temelli stratejilerin benzer ve farkli yonlerinin ortaya ¢ikarilmasi
amaclamigtir. Calismanin sonucunda, yerel ekonominin ve toplumun 6zgiin dogasi ile uyumlu hale
getirilmis farkli programlar i¢in bir temel olusturmak yerine bolgesel kiimelenmenin odag: farkl
yerlerdeki ayni endiistrilerde ayn politikalarin takip edilmesi ile sonuglanmis ve bunun 6nemli bir
tehlike arz ettigi belirtilmistir.

Rosenfeld (2002) iilkelerin gelismislik diizeylerinin ve rekabetci giiclerinin artirilmasinda etkin rol
oynayan kiimelenmenin éneminden ve yasam dongiisii olarak dort asamadan bahsetmistir.

Chen, Lin, ve Huang, (2006) endiistriyel kiimelenmeye etki eden faktorleri inceleyerek, bu
faktorlerden olusturulan dinamik bir model gelistirmislerdir.

Rodriguez- Clare (2007) ¢alismalarinda kiimelenme ve rekabet¢i iistiinliik iliskisini teorik gergevede
ele almistir.

Vargas vd. (2009) Kanada’nin Vancouver sehrindeki yakit pili kiimelenmesinin mevecut durumunu
analiz ettikleri ¢alismada yakit pili kiimesinin, diger yenilik¢i kiimelere kiyasla daha kiiresel boyutta
oldugunu ve yakit pili Ar- Ge faaliyetleri i¢in 6nemli bir merkez olacagini belirtmistir.

Tiirkiye’de kiimelenme konusuna yonelik akademik calismalarin 6zellikle son donemlerde artig
gosterdigi goriilmektedir. Ornegin; Bulu ve arkadaslar1 (2004) Ankara Bilisim kiimelenmesini,
Porter’in Elmas Modeli ile analiz etmislerdir. Caligmanin sonucunda Ankara Bilisim
kiimelenmesinde yer alan aktorlerin eksik yonleri tespit edilip, bilisim sektoriiniin rekabet giiclinii
artirmak i¢in gerekli olan gelisme alanlar1 belirlenmistir.

Giines (2009) ise Erzurum bolgesi turizm kiimelenme potansiyelinin belirlenmesi amaciyla kamu
kurum ve kuruluslarina miilakat, sektor temsilcilerine ise anket teknigi uygulanmistir. Bulgulara
gore, kiimelenme olusumunda kamu kurum ve kuruluslarinin yeteri kadar etkin olmadiklar1 ve
sektor temsilcilerinin kiimenin diger aktorleri ile isbirligi konusunda orta diizey bir yaklagim
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sergiledikleri belirtilmistir. Sonug¢ olarak, sektoriin kiimelenme kriterlerini tasidigi ancak giiclii ve
isleyen bir kiimelenmenin olusmadig ifade edilmistir.

Benzer sekilde Kalay (2009) Antalya Organize Sanayi Bolgesi’nde faaliyet gosteren firmalarin
kiimelenme potansiyellerinin ve yenilik faaliyetlerinde etkili olan faktorlerin belirlenmesi amaciyla
84 firma ile anket ¢alismasi gerceklestirilmistir. Bolgedeki firmalar faaliyet alanlarina ayrilarak
kiimelenme diizeyleri belirlenmistir. Ekonometrik tahminin sonucunda ise firmalarin kiime aktorleri
ile karsilikli iliskilerinin bulunmasi ve firma i¢inde Ar- Ge c¢alismalari ile yenilik¢i fikirlerin
desteklenmesi yeni iiriin gelistirme olasiliklarini artirdigi belirtilmistir.

Keskin (2009) Isparta Orman Uriinleri Endiistrisi Kiimelenmesinin genel goriiniimiinii ile rekabetgi
avantaj ve dezavantajlarini belirlemek amaciyla sektorde bulunan firmalara anket ve miilakat
caligmalar1 yapilmistir. Elde edilen veriler 151¢inda ilk olarak Pajek programi ile ag analizleri
yapilmis ve aktorler arasindaki iligkilerin belirlenmesine yonelik kiime haritalar1 olusturulmustur.
Daha sonra SPSS programi ile veriler istatistiksel olarak analiz edilerek kiimelenmenin karakteristik
ozelligi ortaya konulmustur. Son olarak da M. E. Porter’in Karo Modeli kullanilarak is
kiimelenmesinin analizi gergeklestirmistir. Calismanin  sonucunda Isparta Orman Uriinleri
Endiistrisi Kiimelenmesinin gizli ve gelismemis kiimelenme profili ¢izdigi gortilmiistiir.

Karayel (2010) ise, kiimelenme ile isletme performansi arasinda bir iligkinin olup olmadiginin
belirlenmesi amaciyla Konya ilinde ayakkabicilik sektoriinde faaliyet gdsteren 336 firmaya anket
teknigi uygulayarak analizler gergeklestirmistir. Analizler sonucunda kiimelenme ile isletme
performansi arasinda pozitif yonlii bir iligkinin bulundugu gorilmiistiir.

Timurgin (2010) kiimelenme modelinin KOBI’lere rekabet iistiinliigii saglamada bir ara¢ olup
olmadiginin belirlenmesi amaciyla Ankara OSTIM Organize Sanayi Bolgesinde herhangi bir
kiimeye dahil olup olmamasi fark etmeksizin faaliyet gosteren 155 firmaya yonelik gergeklestirilen
anket teknigi uygulanmistir. Yapilan analizlerin sonucunda, kiimelenme modelinin KOBI’lere
rekabet giicii ve tstiinliigii saglamada etkili oldugu belirtilmistir.

Erkut (2011) Aydin ilindeki kiimelenme potansiyeli bulunan alanlarin belirlenmesi ve rekabet
iistiinliiklerinin ortaya konulmasini amaglamistir. U¢ Yildiz analizi ile Aydin ilinde bulunan 87
sektor i¢inden kiimelenme potansiyeli bulunan 6 sektor belirlenmistir. S6z konusu 6 sektore iliskin
veriler Elmas Modeli ile analiz edilerek bolgesel ve ulusal rekabet avantaj1 saglayabilecek unsurlar
ortaya konulmustur.

Saritag (2012) Bati Akdeniz Bolgesi’nde faaliyet gosteren 22 sektoriin kiimelenme diizeylerinin
belirlenmesi amaciyla 2831 imalatg1 KOBI ile anket ¢alismasi gerceklestirilmistir. S6z konusu her
bir sektoriin  kiimelenme diizeyi tespit edilmis ve iller arast kiimelenme diizeylerinin
karsilagtirilmasina yonelik analizler yapilmistir. Sonug olarak Bati Akdeniz Bolgesi’nde motorlu
kara tasit1 imalat1 sektOriinilin en yiiksek kiimelenme diizeyine, tiitiin iirlinleri imalati sektoriiniin de
en diisiik kiimelenme diizeyine sahip oldugu belirtilmistir. iller arasi kiimelenme diizeyleri
incelendiginde Burdur ili en yiiksek, Isparta ili ise en diisiik kiimelenme derecesine sahip il
olmustur.

Aydemir ve Soydas (2014), Denizli ilinin kiimelenme potansiyelinin belirlenmesi ve sektordeki
paydaslarin isbirligi, firmalar arasi iliskiler, tedarik¢i se¢imleri, firmalarin rekabetgilik durumlari,
yenilik¢ilige bakis acilari, turizm sektorii ile kamu kurum ve kuruluslart arasi iliskilerin
belirlenmesi amaglanmistir. Turizm isletme belgeli tesislere uygulanan bu caligmada veri toplama
yontemi olarak anket teknigi uygulanmig, kamu kurum ve kuruluslarindan ise miilakat yontemi ile
bilgi elde edilmistir. Arastirma sonucunda firmalar arasi isbirligi, kamu kurum ve kuruluslar ile
iligkiler ve tedarikgiler ile iligkilerde orta diizeyde bir yaklagim gozlenmistir. Kamu kurum ve
kuruluglarinin  sektore etkisi kiimelenme olusumu dikkate alindiginda etkin olmadigi ifade
edilmistir.
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Yildiz ve Alp (2014) Kars ili kasar peyniri endiistrisinin kiimesinin rekabetcilik diizeyini ortaya
cikarmak amaciyla Kasar iiretimi hakkinda bilgi sahibi tedarikgi, iiretici, satici, miisteri, kamu ve
iiniversite personeli olan 60 paydasla nitel arastirma yoOntemlerinden derinlemesine goriisme
gerceklestirmislerdir. Calismanin sonucunda, kiimenin girdi kosullarinda siitiin ve siit dig1 {iretim
elemanlarinin tedarik edilmesi, talep kosullarinda markalasma, taniim ve ihracatin arttirilmasi,
ilgili ve destekleyici sektorler kosullarinda kasarcilar birligi ile {iniversitenin destegi, rekabet
kosullarinda isletmelerin rekabet stratejilerinin belirlenmesi ve devlet desteginin kontrol
asamalarinda problemlerin oldugu ortaya ¢ikmistir.

Duran (2015) ise Burdur’'un Bucak ilgesinde faaliyet gosteren 48 mermer imalati yapan firmanin
kiimelenme diizeyini belirlemeyi amaglamistir. Analiz sonucunda sektoriin  kiimelenme
potansiyelinin bulundugu ve deger zinciri agisindan rekabet avantajina sahip oldugu belirtilmistir.

Sayin (2017) Alanya turizm konaklama sektorii i¢in siirdiiriilebilir ve rekabetci bir kiime olusumu
hedeflemis, kiime analizlerine dayanan kiime strateji Onerisi gelistirilmistir. Calismanin sonucunda
Alanya'nin turizm alaninda sahip oldugu bircok potansiyele ragmen, kiime analizlerinde oldukca
zay1f bir kiime goriiniimii sergiledigi belirtilmistir.

Yilmaz’in (2017) ¢alismasinin amaci Nevsehir turizm kiimelenmesinin mevcut durumu, avantaj ve
dezavantajlar1 ile ongoriilebilir gelecekteki firsat ve tehditleri belirlemektir. Caligmanin sonucunda,
Nevsehir ilinin turizm kiimelenmesinin zayif yonlerinin ve tehdit unsurlarinin daha fazla oldugu;
giiclii yonlerinin ve firsatlarin ise daha az oldugu sonucuna ulasilmstir.

Gortldiigii iizere kiimelenme ile ilgili 6zellikle son yillarda yapilan ¢alismalarin sayist giderek artis
gostermektedir. Giinlimiizde kiimelenme yaklagimi, hem akademik diinyada hem de sektor
uygulayicilari tarafindan da ilgi gormeye devam etmektedir.

4. ARASTIRMA
4.1. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Aragtirmanin amaci Bati Akdeniz Bolgesi’nde cografi yakinlik igerisinde bulunan firmalarin
ekonomik deger yaratmasi acisindan biiylik bir paya sahip olan giines enerji sistemleri firmalarinin
yapilariin sekillenmesi ve kiimelenme diizeylerinin belirlenmesidir. Ekonomik kalkinma agisindan
kiimelenme ile firmalarin birbirleriyle siirekli iletisim ve isbirligi icinde ortak hareket etmesi
sonucunda etkin kaynak kullanimi elde ederek bolgesel, ulusal ve uluslararasi diizeyde rekabet
edebilirliginin 6niinii agacagi diistiniilmektedir. Ayrica arastirma sonuglarinin bilimsel ve sektorel
acidan ilgililere kiimelenme konusunda giincel bilgi saglamasi, ileride yapilacak arastirmalarda
farkli boyutlarin ve iliskilerin arastirilmasina katki saglamasi beklenmektedir.

4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Bati Akdeniz Bolgesinde bulunan giines enerji sistemleri {izerine liretim
faaliyetinde bulunan 52 firma, orneklemini ise 44 firma olusturmaktadir. Firmalara iliskin ilk
bilgiler Antalya, Isparta ve Burdur illerinin Ticaret ve Sanayi Odalarinin iiye listeleri ve BAKA
firma rehberi incelenerek elde edilmistir. Veri toplama siirecinde 52 firma ile gériisme talebinde
bulunulmus ancak 44 firmadan olumlu cevap alinmistir. Arastirma Oncesinde belirlenen 6rneklem
iizerinden firmalara ulasilarak pilot arastirma yapilmis ve ardindan anket son halini almistir.

4.3. Arastirmanin Tanimlayici Sorularinin Say1 (Frekans) ve Yiizde Bilgileri

Arastirmaya Bat1 Akdeniz Bolgesi’nde glines enerji sistemleri sektoriinde faaliyet gosteren 44 firma
katilmistir. Arastirmaya katilan firmalarin tanimlayic1 bilgilerine iligkin frekans dagilim ve
yiizdeleri Tablo 1°de yer almaktadir.
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Tablo 1. Aragtirma Katilan Firmalari Tanimlayici Sorularmimn Sayi (Frekans) ve Yiizde Bilgileri

Firmalarin Faaliyet Alanlan N (%)

Fotovoltaik 12 27,3

Gilines Kolektorleri 32 72,7

Firmalarin Kurulu Bulunduklar1 Bolge N (%) | Firmalarn Yaslarmin Dagihm N | (%)
0OsB 5 11,4 | 0-10 Yas 13 | 295
KSS 18 40,9 | 11- 25 Yas 13 | 295
Mahalli Yerlesim 21 47,7 | 26- 50 Yas 18 | 40,9
Firmalarin Hukuki Yapisi N (%) | Firmalarin istihdam Dagihim N | (%)
Aile Isletmesi 5 11,4 | 10°dan az 38 | 86,4
Cok Ortakh 8 18,2 | 10-49 4 9,1
Sahis Sirketi 30 68,2 | 50- 249 1 2,3
Diger 1 2,3 | 250+ 1 2,3
Toplam 44 100 | Toplam 44 | 100

Tablo 1’e gore arastirmaya katilim gosterenlerin %32’si giines kolektorlerine yonelik faaliyet
gosteren firmalardan olusurken, %12’si fotovoltaik enerji lizerine faaliyet gosteren firmalardan
olusmaktadir. Giines enerji sistemleri firmalar1 Organize Sanayi Bolgeleri (OSB), Kiiclik Sanayi
Siteleri (KSS) ve Mahalli Yerlesim alanlarinda faaliyetlerini stirdiirmektedir. Firmalarin %47,7’si
Mahalli Yerlesim Alanlarinda, %40,9°u Kiiclik Sanayi Sitelerinde faaliyetlerini gosterirken %11,4’i
de Organize Sanayi Bolgelerinde yer almaktadir. Firmalarin %68,2°si sahis sirketi, %18,2’si ¢ok
ortakll sirket, %11,4’1 aile sirketi ve %2,3°1 diger sirket yapisina sahiptir. Cok ortakli sirketlerin
cogunlukla limited sirket yapisina, diger olarak belirtilen firmanin ise anonim sirketi yapisina sahip
oldugu goriilmiistiir. Sektorde yer alan firmalar agirlikli olarak kiiciik oOlcekli firmalardan
olugsmaktadir. Arastirmaya katilan firmalarin %29,5’1 10 yasin altinda, %29,5’1 11- 25 yas
araliginda ve %40,9’u 26-50 yas araliginda oldugu goriilmiistiir. Buna gore sektor i¢indeki firmalar
kurulus yillarina gore belirli bir donemde yogunlagsma gostermemektedir ancak sektoriin daha ¢ok
10 yasin lizerindeki koklii ve deneyimli firmalardan olustugu goriilmektedir.

4.4, Arastirmanin Varsayimlari ve Sitmirhiliklar:

Aragtirmada; kisilerin anketteki yargilar1 dogru bicimde anlayip objektif cevaplar verdigi, arastirma
yonteminin uygun bir yontem oldugu ve arastirmaya katilanlarin aragtirma evreninin tamamini
temsil ettigi varsayilmistir. Arastirma, Bati Akdeniz Bolgesinde gilines enerji sistemleri iizerine
faaliyet gosteren firmalar ile sinirlidir. Ayrica arastirma kapsaminda anketleri yanitlayan firmalara
iligkin bilgilerin gizliligi s6z konusudur. Ayrica arastirmada sadece nicel yontemlerden olan anket
tekniginin kullanilmasi, nitel arastirma yontemleri ile desteklenmemesi diger bir kisitidir. Bunun
yani sira, anket formunun doldurulmasinda katilimcilarin kendi degerlendirmelerinin esas alinmasi
ve sosyal begenirlik etkisinin degerlendirmeye alinmamasi ayri bir sinirlilik olarak ifade edilebilir.

4.5. Arastirmanin Veri Toplama Yontemi ve Kullamlan Ol¢me Araci

Caligmada arastirma verilerinin elde edilme araci olarak nicel arastirma yontemlerinden, anket
teknigi kullanilmistir. Anket formu, Saritas (2012) ve Duran’in (2015) ¢aligmalarindan uyarlanarak
olusturulmugtur. Giines enerji sistemleri firmalarmin mevcut yapilar1 ve kiimelenme diizeylerinin
belirlenmesine yonelik soru formu iki bolimden olusmaktadir. Birinci bolimde bu sektorde
faaliyette bulunan firmalar hakkinda kisisel ve genel bilgilerin elde edilmesine yonelik ifadeler
bulunmaktadir. ikinci boliimde ise kiimelenme ve rekabet diizeylerinin belirlenmesine yonelik
ifadelere yer verilmistir. Kiimelenme diizeyini 6lgmeye yonelik 6, rekabet diizeyini Olgmeye
yonelik 5 ifadeye yer verilmistir. Kiimelenme 6l¢limiinde 1- Ayn1 sanayi bolgesi, 2- Ayni sehir, 3-
Farkli sehir, 4- Yurtdis1 seklinde gruplandirma kullanilmistir. Rekabet Ol¢timiinde ise 51i’Likert-
tiirii 6lcek (1- Cok Diisiik, 2- Diisiik, 3- Orta, 4- Iyi, 5- Cok Iyi) kullanilmistir. Arastirmada elde
edilen veriler Subat- Mart 2018 tarihleri arasinda yiiz yiize ve goniilliiliik esasina dayanilarak
toplanmustir.
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Anket formundaki yer alan kiimelenme ve rekabet dlgeklerinin giivenilirligi, “Cronbach Alpha”
giivenilirlik analizi ile test edilmistir. Analiz sonucunda kiimelenme Olgegine iliskin katsay1
“0,819”, rekabet Olgegine iliskin katsayr ise “0,645” olarak tespit edilmistir. Glivenilirlik
katsayisinin 0,60 <a < 0,80 arasinda olmasi durumunda 6l¢ek oldukga gilivenilir, 0,80 < a < 1,00
arasinda olmasi durumunda ise dl¢ek yiiksek derecede giivenilirdir (Kalayci, 2005: 405).

Tablo 2. Olgeklere iliskin Giivenilirlik Analizi Sonuglar

Olcek . Alfa Degeri ifade Sayisi
Kiimelenme Olcegi ,819 6
Rekabet Olcegi ,645 5

4.6. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Aragtirma modeli bilimsel veriler 1s1g1nda olusturulan varsayimlarin Bat1 Akdeniz Bolgesi glines
enerji sistemleri sektdriindeki durumu ortaya koymaya ¢aligmaktadir. Modelin genel yapist Saritas
(2012) ve Duran’in (2015) calismalarindan yararlanilarak olusturulmustur.

Bat1 Akdeniz Bolgesi 1-Hammadde 1-Firmalarin Toplam Kiimelenme
Giines Enerji Sistemleri Tedariki Puanlari
Sektorii
2-Makine  Ekipman 2-Firmalarin  Faaliyet Konusuna
Tedariki Gore Kiimelenme Diizeyi
3- Yedek Parca 3- Firmalarin Biiyiikliiklerine Gore
* Fotovoltaik 4- Bakim Hizmeti Kiimelenme Dilzeyl
¢ Giines kolektdrii Tedariki 4-Firmalarin Bulunduklar1 Konum-
. Yakinlik Durumuna Gore
5- Rakipler

Kiimelenme Diizeyi

6- Musteriler 5-Firmalarm  Yaslar1  Itibariyle

7-Rekabet Tutumu Kimelenme Diizeyi

Sekil 1. Arastirmanin Modeli

Aragtirma modeline gore olusturulan hipotezler iki boliime ayrilmaktadir. Birinci béliimde, gilines
enerji sistemleri sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin makine ve ekipman, yedek parca, bakim
hizmeti, hammadde tedarik ettikleri yerler ile rakipler ve miisterilerinin bulunduklar yerlerin benzer
olup olmadigina yonelik olusturulan hipotezler su sekildedir:

HO): Sektordeki firmalarin makine ve ekipman tedarik ettikleri yerler benzerdir.
HO(2): Sektordeki firmalarin yedek parga tedarikgileri benzerdir.

HO@): Sektordeki firmalarin bakim hizmeti aldiklar yerler benzerdir.

HOw): Sektordeki firmalarin hammadde aldiklar1 yerler benzerdir.

HO): Sektordeki firmalarin rakiplerinin bulundugu yerler benzerdir.

HO): Sektordeki firmalarin miisterilerinin bulundugu yerler benzerdir.

Ayrica, arastirmaya katilan firmalarin faaliyet konularina, biiytikliiklerine, konumlaria ve yaslarina
gore kiimelenme dereceleri arasinda anlamli bir farkliligin olup olmadiginin belirlenmesine yonelik
olusturulan hipotezler yer almaktadir. Bu hipotezler ise su sekildedir:

HO@): Bati Akdeniz bdlgesinde yer alan firmalarin faaliyet konularina goére kiimelenme dereceleri
arasinda anlaml farklilik yoktur.
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HO): Bat1 Akdeniz de yer alan firmalarin biiylikliik dl¢iilerine (Mikro, Kii¢iik, Orta ve Biiyiik) gore
kiimelenme dereceleri arasinda anlamli farklilik yoktur.

HO(9): Bat1 Akdeniz de yer alan firmalarin bulunduklar1 konum (KSS —~OSB - MAHALLI) itibariyle,
kiimelenme dereceleri arasinda anlamli farklilik yoktur.

HO@o): Bat1 Akdeniz de yer alan firmalarin yaglari itibariyle, kiimelenme dereceleri arasinda anlamli
farklilik yoktur.

4.7. Bulgular
4.7.1. Firmalarin Kiimelenme Diizeylerine iliskin Tanimlayic1 Veriler

Arastirmaya katilan firmalarin agirlikli sekilde makine ve ekipman, yedek parca, hammadde, bakim
onarim hizmeti tedarik ettikleri yerler ve rakiplerinin bulundugu yerler agisindan sektdrel anlamda
homojen olup olmadiklar1 baska bir ifade ile benzer ana kiitleden gelip gelmedikleri Ki- Kare
homojenlik testi ile analiz edilmistir.

4.7.1.1. Makine ve Ekipman Alinan Firmalar A¢isindan Faaliyet Konusuna Gore Firmalarin
Sektorel Olarak Degerlendirilmesi

Arastirmaya katilan firmalarin makine ve ekipman tedarik ettikleri yerler agisindan sektorel
anlamda homojen olup, faaliyet konusu bakimindan farklilik gosterip gostermegi Ki- Kare testi ile
analiz edilmistir.

Tablo 3. Faaliyet Konusu- Makine Ekipman Alman Firmalar Ki- Kare Testi Tablosu

Ki- Kare Degeri df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson chi- Square 9,6262 3 ,022
HOw): Sektordeki firmalarin makine ekipman tedarik ettikleri yerler benzerdir.

Tablo 3’te yer alan analiz sonuglarina gore, firmalarin sektorel anlamda makine ve ekipman tedarik
ettikleri yerlerin benzer olmadig: ( Ki- Kare; 9,626, df: 3, P cift: ,022) anlasilmistir. Dolayisiyla (p=
0,022 < a=0,05) HOq) hipotezi reddedilmistir.

4.7.1.2. Yedek Parca Alinan Firmalar A¢isindan Faaliyet Konusuna Goére Firmalarin Sektorel
Olarak Degerlendirilmesi

Tablo 4’te aragtirmaya katilan firmalarin yedek pargalarini tedarik ettikleri yerler agisindan sektorel
anlamda homojen olup, Ki- Kare homojenlik testi ile analiz edilmistir.

Tablo 4. Faaliyet Konusu- Yedek Par¢a Alinan Firmalar Ki-Kare Testi Tablosu

Ki- Kare Degeri df Asymp. Sig. (2-sided)

Pearson chi- Square 4,027° 3 ,259
HO@): Sektordeki firmalarin yedek parca tedarikgileri benzerdir.

Elde edilen sonuglara gére firmalarin sektorel anlamda yedek parca tedarik ettikleri yerlerin benzer
oldugu (Ki- Kare; 4,027, df: 3, P ¢ift: ,259) anlasilmistir. Dolayisiyla (P= 0,259 > a = 0,05) HO()
kabul edilmistir. Buna gore sektdrdeki firmalarin yedek parga tedarikgileri benzerdir.

4.7.1.3. Bakim Hizmeti Alinan Firmalar A¢isindan Faaliyet Konusuna Gore Firmalarin
Sektorel Olarak Degerlendirilmesi

Tablo 5’te aragtirmaya katilan firmalarin bakim hizmetleri aldiklar1 firmalarin bulunduklar1 yerler
agisindan sektorel anlamda homojen olup, Ki- Kare homojenlik testi ile analiz edilmistir.

Tablo 5. Faaliyet Konusu- Bakim Hizmeti Alinan Firmalar Ki- Kare Testi Tablosu
Ki- Kare Degeri df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson chi- Square 4,729 2 ,094

HO): Sektordeki firmalarin bakim hizmeti aldiklar: yerler benzerdir.
H1l): Sektordeki firmalarin bakim hizmeti aldiklar: yerler benzer degildir.
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Tablo 5’ten elde edilen verilere gore, firmalarin sektdrel anlamda bakim hizmeti aldiklar1 yerlerin
benzer oldugu (Ki- Kare; 4,729, df: 2, P ¢ift: ,094) anlasilmistir. Bir bagka ifadeyle (p= 0,094 > o =
0,05) HO@m kabul edilmistir. Buna gore sektordeki firmalarin bakim hizmeti aldiklari yerler
benzerdir.

4.7.1.4. Hammadde Satin Alinan Firmalar Acisindan Faaliyet Konusuna Gore Firmalarin
Sektorel Olarak Degerlendirilmesi

Arastirmaya katilan firmalarin hammaddelerini aldiklari isletmelerin bulunduklar: yerler agisindan
sektorel anlamda homojen olup Ki- Kare homojenlik testi ile analiz edilmistir.

Tablo 6. Faaliyet Konusu- Hammadde Alinan Firmalar Ki- Kare Testi Tablosu
Ki- Kare Degeri df Asymp. Sig. (2-sided)

Pearson chi- Square 7,8682 3 ,049

HO(): Sektordeki firmalarin hammadde aldiklar: yerler benzerdir.
H1): Sektordeki firmalarin hammadde aldiklar: yerler benzer degildir.

Tablo 6’dan elde edilen verilere gore, firmalarin sektérel manada hammadde tedarik ettikleri
yerlerin benzer olmadigi (Ki- Kare; 7,868, df: 3, P ¢ift = 0,049) anlasilmistir. Bir bagka ifade ile (p
<a=0,05) HO) hipotezi reddedilmistir.

4.7.1.5. Rakipler Acisindan Faaliyet Konusuna Gore Firmalarin Sektorel Olarak
Degerlendirilmesi

Arastirmaya katilan firmalarin rakiplerinin bulunduklar: yerler agisindan sektorel anlamda homojen
olup, Ki- Kare homojenlik testi ile analiz edilmistir.

Tablo 7. Faaliyet Konusu- Rakip Firmalar Ki- Kare Testi Tablosu
Ki- Kare Degeri df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson chi- Square 11,1842 2 ,004

HO@): Sektordeki firmalarin rakiplerinin bulundugu yerler benzerdir.
H1): Sektordeki firmalarin rakiplerinin bulundugu yerler benzer degildir.

Tablo 7’den elde edilen sonuglara gore, firmalarin sektorel anlamda rakiplerinin bulunduklar
yerlerin benzer olmadig1 (Ki- Kare; 11,184, df: 2, P ¢ift: ,004) anlagilmistir. Dolayisiyla (p= a <
0,005) HOs) hipotezi reddedilmistir.

4.7.1.6. Miisteriler Acisindan Faaliyet Konusuna Gore Firmalarin Sektorel Olarak
Degerlendirilmesi

Aragtirmaya katilan firmalarin miisterilerinin bulunduklar1 yerler agisindan sektorel anlamda
homojen olup, Ki- Kare homojenlik testi ile analiz edilmistir.

Tablo 8. Faaliyet Konusu- Miisteriler Ki- Kare Testi Tablosu

Ki- Kare Degeri df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson chi- Square 17,9712 2 ,000
HO): Sektordeki firmalarin miisterilerinin bulundugu yerler benzerdir.

H1e): Sektordeki firmalarin miisterilerinin bulundugu yerler benzer degildir.

Tablo 8’den elde edilen sonuglara gore, firmalarin sektorel anlamda miisterilerinin de bulunduklari
yerlerin benzer olmadig anlasilmistir (Ki- Kare; 17,971, df: 2, P ¢ift: ,000). P= a < 0,005 olduguna
gore, HO) hipotezi reddedilmistir.

4.7.2. Aragtirmaya Katilan Firmalarin Kiimelenme Diizeylerine iliskin istatistikler

Bu boliimde Bat1 Akdeniz bolgesinde yer alan glines enerji sistemleri sektorii firmalarinin “Makine
ve Ekipman Satin Alinan Firmalar, Yedek Par¢a Temin Edilen Firmalar, Bakim Onarim Hizmeti
Alman Firmalar, Hammadde Tedarik Edilen Firmalar, Rakipler ve Miisteriler” agisindan
kiimelenme diizeylerinin belirlenmesine iliskin analizler yer almaktadir. Bu baglamda kiimelenme
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diizeyleri firmalarin faaliyet konusu, 6l¢ek yapilari, konumlar1 ve isletmelerin yaslar1 agisindan ele
alinarak analiz edilmistir.

Arastirmaya katilim gosteren firmalarin kiimelenme diizeylerini incelemek igin, firmalara alti
coktan seg¢meli soru ve rekabet tutumlari belirten goriisleri i¢in bes c¢oktan se¢meli soru
yoneltilmistir. Bu sorular firmalarin hammadde temini, makine ve ekipman temini, yedek parca
temini, bakim ve onarim hizmetleri temini, firmalarin rakipleri ve miisteriler agisindan kiimelenme
diizeylerini tespit etmeye yoneliktir. Cevaplara iliskin puanlama sistemi olusturulmustur. Buna gore
“Ayn1 Sanayi Bolgesinde” yer alan firmalar ilgili degigken itibariyle dort puan, “Ayn1 Sehirde Yer
Alan” firmalar li¢ puan, “Farkli Sehirlerde Yer Alan” firmalar iki puan, “Yurt Disinda Bulunan”
firmalar bir puan olarak degerlendirilmistir. Rekabet tutumunu 6lgmek i¢in sorulan 5 soruya Likert
tipi 6lgek yontemi ile analiz edilmistir (“Ayn1 Sanayi Bolgesinde: 47, “Aym Sehirde: 3”,“Farkli
Sehirde: 27, “Yurt Disinda: 17).

Tablo 9. Analizde Kullanilan Degiskenlere Ait Normallik Testi Sonuglari

Makine Yedek Bakim Hammadde Toplam
Ekipman Parca Hizmeti Alman Rakipler | Miisteriler Toplam Kiimelenme
Alman {&lman {slman Firmalar Puan Puam
Firmalar Firmalar Firmalar
N 44 44 44 44 44 44 44 44
Ortalama 2,659 2,340 2,045 2,295 2,113 2,204 13,659 67,978
S.Sapma ,607 ,568 ,526 ,553 ,386 ,4615 2,271 9,449
Mutlak ,349 ,385 ,375 ,408 479 ,489 ,251 251
Pozitif 242 ,385 ,375 ,408 479 ,489 ,251 ,210
Negatif -,349 -,252 -,352 -,274 -,362 -,329 -,210 -,251
Kolmogorov- |5 37 2,553 2,490 2,706 3,179 3,246 1,662 1,662
Smirnov Z
Asymp. Sig
(2- tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,008 ,008

S6z konusu toplam alt1 degisken i¢in her firmanin toplam puani hesaplanmistir. Ayrica bu puanlar
100 tizerinden degerlendirilmek {izere standardize edilmistir. Sektoriin kiimelenme diizeyinin
belirlenmesinde ve degiskenlere gore karsilastirilmasinda bu puanlar dikkate alinmistir. Puanlama
sistemine gore 71- 100 puan arasi yiiksek derecede kiimelenme, 41- 70 arasi orta diizey kiimelenme,
10- 40 aras1 puan ise dislik derecede kiimelenme olarak degerlendirilmistir. Sektoriin
degiskenlerine gore karsilagtirmalar yapilmadan 6nce kullanilan degiskenler normallik testine tabi
tutulmustur. Normallik analizi i¢in Kolmogrov- Simirnov Testinden faydalanilmistir. Tablo 9’da
yer alan test sonuglarina gore degiskenlerin normal dagilima uymadig tespit edilmistir.

Tablo 10. Firmalarin Toplam Kiimelenme Puanlari

Frekans Yiizde (%)
0- 40 Puan - -
41- 70 Puan 16 36,4
71- 100 Puan 28 63,6
Toplam 44 100

Tablo 10°da firmalarin toplam kiimelenme puanlarina bakildiginda; arastirmaya katilan 28 firmanin
yiiksek derecede kiimelendigi, 16 firmanin orta diizeyde kiimelendigi tespit edilmistir. Toplam
puanlama sisteminin yaninda bu puanlamalara gore sektoriin belirlenen konularda kiimelenme
diizeylerini karsilagtirmada Kruskal Wallis H testinden faydalanilmistir.

Tablo 11. Firmalarin Faaliyet Konusuna Gore Kiimelenme Puanlar1 ve Toplam Puanlarmin Karsilastirilmasima Iliskin
Kruskal Wallis H Testi Sonuglari

Firma Faaliyet Konusu N Siralama Ort. Toplam Kiimelenme Puani
Fotovoltaik 12 12,92 Ki- Kare 9,766
Giines Kolektorleri 32 26,09 df 1
Toplam 44 Asymp. Sig. ,002
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Sektoriin faaliyet konusuna gore kiimelenme puanlarina iligkin ortalama degerleri Tablo 11°de
verilmigtir. Buna gore giines kolektorleri iiretimi firmalarinin fotovoltaik iiretim firmalarina gore
daha yiiksek kiimelenme derecesine sahip oldugu goriilmektedir. Kruskal Wallis H Testi
sonuclarina gore sektoriin faaliyet konusuna gore kiimelenme puanlart agisindan anlamli farklilik
oldugu tespit edilmistir (Ki- Kare: 9,766, df: 1, P ¢ift: 0,002). P= 0,002 < a oldugu i¢in firmalarin
kiimelenme puanlar1 firma faaliyet konularina gore farklilik gostermektedir. HO(7) hipotezi
reddedilmigtir. Siralama ortalamalar1 incelendiginde, giines kolektorleri sektoriiniin fotovoltaik
sektoriine gore daha yiiksek kiimelendigi ancak bu farkliligin kiimelenme yapisina etkisinin
olmadig goriilmektedir.

Tablo 12. Firma Olgegi Boyutunda Kiimelenme Toplam Puani ve Puanlar Arasindaki Farkliliklara iliskin Kruskall
Wallis H Testi Sonuglari

Calisan Sayis1 N Siralama Ort. Toplam Kiimelenme Puani
10°dan Az 38 20,70 Ki- Kare 6,296

10- 49 Arasi 4 32,75 df 3

50- 249 Arasi 1 31,00 Asymp. Sig. ,098

250 + 1 41,50

Toplam 44

Firmalarin 6lgeklerine gore kiimelenme puanlarina iligskin ortalama degerleri incelendiginde 250 ve
istii calisan sayisina sahip firmanin kiimelenme diizeyinin en yiiksek oldugu, 10°dan az calisan
sayisina sahip firmalarin ise en diisiik kiimelenme diizeyine sahip oldugu goriilmektedir. Tablo 12
incelendiginde firmalarin 6l¢ek diizeylerinin kiimelenme diizeylerine gore farklilik gdstermedigi
anlasilmaktadir (Ki- Kare: 6,296, df: 3, P c¢ift: ,098). Analiz sonucunda P= 0,098 > a = 0,05
oldugundan mikro, kiiciik, orta ve biiyiik firmalarin kiimelenme diizeyleri arasinda anlamli bir
farklilik yoktur. Bir baska ifade ile HOg) hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 13. Firmalarin Bulunduklart Konum Agisindan Kiimelenme Toplam Puani ve Kiimelenme Puanlari Arasindaki
Farkliliklara Iliskin Kruskal Wallis H Testi Sonuglari

Firmanin Bulunduklar1 Konum N Siralama Ort. Toplam Kiimelenme Puam
0SB 5 17,40 Ki- Kare 1,090
KSS 18 23,97 df 2
Mahalli Yerlesim 21 22,45 Asymp. Sig. ,580
Toplam 44

Tablo 13’e gore, firmalarin bulunduklar1 konuma gore kiimelenme puanlarina iliskin ortalama
degerleri incelendiginde KSS’de konumlanan firmalarin kiimelenme diizeyinin OSB ve Mahalli
yerlesim yerlerine gore daha yiliksek kiimelenme diizeyine sahip oldugu goriilmektedir. Ayrica
firmalarin bulundugu konumlar1 itibariyla kiimelenme diizeylerinin farklihlk gostermedigi
anlasilmaktadir (Ki- Kare: 1,090, df: 2, P ¢ift: ,580). P= 0,580 > a = 0,05 oldugu i¢in firmalarin
kurulduklar: alanlarin kiimelenme yapisina bir etkisinin olmadig1 goriilmektedir. Bir bagka ifade ile
H1(9) hipotezi reddedilmistir.

Tablo 14. Firmalarin Yaslar1 Ag¢isindan Kiimelenme Toplam Puam ve Kiimelenme Toplam Puanlar Arasindaki
Farkliliklara fliskin Kruskal Wallis H Testi Sonuglari

Firma Yasi N Siralama Ort. Toplam Kiimelenme Puam
0- 10 13 21,00 Ki- Kare 1,354
11- 25 13 20,38 df 2
26- 50 18 25,11 Asymp. Sig. ,508
Toplam 44

Tablo 14’te yer alan firmalarin yaslarina gore kiimelenme puanlarina iligkin ortalama degerleri
incelendiginde, 26- 50 yasindaki koklii firmalarm geng firmalara gore kiimelenme diizeylerinin
daha ytiksek oldugu goriilmektedir. Tablo 14’te firmalarin yas gruplarinin kiimelenme diizeylerinin
bir farklilik gostermedigi goriilmektedir (Ki- Kare: 1,354, df: 2, P ¢ift: ,508). P= 0,508 > a. = 0,05
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oldugu icin firmalarin tecriibe acgisindan kiimelenme puanlar1 arasinda anlaml bir farklilik yoktur.
Bu sebeple HO(10) hipotezi kabul edilmistir.

5. SONUC ve ONERILER

Firmalarin yasamlarini siirdiirebilmeleri ve rekabet giiglerini arttirabilmeleri i¢in karsilikli isbirligi
icinde hareket etmesi zorunlu hale gelmistir. Firmalarin tiim diinyada varligir kabul gérmiis olan
kiimeler i¢inde yer alarak; yeni iiretim, istihdam, ihracat, yatirim, katma deger artis1 yaratarak ve
iiniversite, arastirma kuruluslar ile isbirlikleri saglayarak {ilke ekonomisi i¢in onemli degerler
olusturmaktadir. Buradan hareketle bu ¢alismanin amaci da kiimelenme kavraminin iliskilerini ve
aktorleri arasindaki baglantilarini ortaya koymak ve arastirmaktir. Bu kapsamda Bati Akdeniz
bolgesinde cografi yakinlik igerisinde bulunan, bolgesel ekonomik deger yaratmasi agisindan
onemli bir paya sahip olan giines enerji sistemleri firmalarinin yapilarinin sekillenmesi ve
kiimelenme diizeylerinin degerlendirilmesi aragtirilmistir.

Arastirmaya katilan firmalarin toplam kiimelenme puanlarina bakildiginda 28 firmanin yiiksek
diizeyde 16 firmanin ise orta diizeyde kiimelendigi goriilmektedir. Arastirmaya katilan firmalarin
isbirligi ve rekabet kiiltiiriinlin zayif oldugu goriilmistir. “Rekabet icinde isbirligi” kiiltiiri
kiimelenme i¢in temel esastir (Has, 2013: 2). Gilines enerji sistemleri sektoriiniin kiimelenme ile bu
yoniiniin gelistirilmesi saglanabilir. Yapilan analizler sonucunda firmalarin makine ve ekipman
satin alman yerlerin, hammadde tedarik edilen yerlerin, rakiplerin ve miisterilerin bulunduklari
yerlerin benzer olmadigi goriilmiistiir. Buna karsin firmalarin yedek parg¢a ve bakim hizmetleri
aldiklar1 yerler benzerdir.

Arastirma bulgularina dayanarak Bati Akdeniz bolgesindeki giines enerji sistemleri sektoriine
yonelik oneriler su sekilde siralanabilir:

v/ Bati Akdeniz Bolgesinde giines enerji sistemleri sektoriinde faaliyet gdsteren biiyiik 6lgekli
firmalarin sayis1 siirhdir. Sektorde faaliyet gosteren biiylik oyuncu sayisi artirilmali ve firmalar
arasinda isbirligi kiiltiirti olusturulmalidir.

v’ Firmalarin destekleyici ve bilgi saglayici kurumlar ile isbirligi i¢cinde yeni teknolojileri yakindan
takip ederek mevcut liretim sistemleri gelistirilmeli, uzman isgiicii yetistirilmeli ve stratejik
yOnetiminde profesyonel yoneticiler ile ¢alisma aliskanlig1 kazandirilmalidir.

v’ Sektorde kiimelenme olusumunun benimsenmesi ve yayginlastirilmasi i¢in tesvik ve desteklerin
saglanmas1 gerekmektedir. Ayrica kiimelenme olusumlari uzun vadeli bir siiregtir. Bu sebeple
olusturulacak bir kiimelenme girisiminde kiime aktorlerinin bilgilendirilmeleri ve bu siirecte
sabirl1 ve kararli bir tavir sergilemeleri gereklidir.

Sonug olarak, Bati Akdeniz bolgesi giines enerji sistemleri sektoriiniin kiimelenme potansiyelinin
bulundugu ve bu kapsamda yapilacak calismalar sonucunda olusturulacak kiimelenme ile bolgesel
ekonomik kalkinmaya katk: yaratacagi ongoriilmektedir. Arastirma Bat1 Akdeniz Bolgesi’nde giines
enerji sistemleri sektoriiniin kiimelenmesini belirlemeye yonelik ilk olma niteligi tasimaktadir. Bu
sebeple sektorel ve bilimsel acidan ilgililere kaynak olusturmasi ve gelecekteki kiimelenme
caligmalarina 151k tutmasi bakimindan katki saglayacag diisiiniilmektedir.
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